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SCENARIO (non piu’ di 3 minuti)
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COSA POTER FARE?

ESEMPI PRATICI CHE NON SIANO APP



MOBILE VERSION

• Una “mobile view” della newsletter 

potrebbe essere un piccolo passo 

avanti 

MOBILE VIEW



OPERAZIONI PROMOZIONALI



MOBILE CHECK IN

• Lo smartphone diventa 

portatore di contenuti che 

permettono di accedere a 

location fisiche

QRCode check-in



MOBILE COUPONING

• Lo smartphone

diventa portatore di 

contenuti che 

possono 

rappresentare un 

valore!

Barcode Couponing



MOBILE ADV GEO-OPTIMIZATION

• Inviare contenuti che abbiano 

immagini dinamiche 

geolocalizzate (Ip-based) può 

diventare un “valore”

RAGAZZE PICANTI IN 
CERCA DI DIVERTIMENTO A 
MILANO



LÀ FUORI C’È UN MONDO 

DA INVENTARE

RICORDATEVI 



BASIC RULES 
(non sono 10)



SINCRONO / ASINCRONO

• IN PASSATO: mandare 

un’email significava sapere che 

questa sarebbe stata letta solo 

quando l’utente si fosse seduto 

davanti al proprio pc

• ORA: significa sapere che molti 

utenti vedranno la vostra email 

(e forse la leggeranno) nel giro 

di pochi secondi e/o minuti dalla 

loro ricezione

• ERGO: L’orario di invio diventa 

molto importante
Crackberry syndrome



DESK BASED – EVERYWHERE BASED

• IN PASSATO: La posta si 
leggeva seduti alla 
scrivania (di casa o 
dell’ufficio)

• ORA: la posta si legge 
ovunque

• ERGO:

1) Essere “rilevanti” 
diventa ancora più 
importante

2) Si apre il mondo di 
messaggi location-
based

thetexthook.com



SCREEN SIZE

Il puntatore è 
un dito…  
ricordatevene 
sempre!!!!!



MOBILE DEVICES

ERGO: Ottimizzate per i device



QUALUNQUE COSA FACCIATE

IN OGNI CASO,

RICORDATEVI DI…



DI… NON FARE INC#!#@RE QUEST’UOMO

Il garante per la Privacy: Francesco Pizzetti



E PER CONCLUDERE,

RICORDATE CHE

GLI UTENTI MOBILI 

SONO MOLTO… MOLTO SPECIALI
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