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Il dilemma

Nel magico mondo dell’advertising c’è da una 
parte un consumatore attento e dall’altra un 
advertiser accorto che vuole sapere se il 
consumatore attento è stato attento!



La misurazione estrema

L’importante è essere chiari!
Solo i media digitali danno la possibilità agli 

advertiser di seguire delle tracce per scoprire i 
movimenti dei consumatori?

Ad ogni nuovo media digitale che entra nel mix è 
richiesta per abitudine la stessa risposta www?

Convergenza e integrazione, temi che fanno 
presagire l’unificazione dei valori di 
misurazione?

Misurazione estrema e profilazione estrema: veri 
valori o sofisticazione?



Ma allora…..

In quanti la vedono?????



Orizzonti

Determinati i limiti è comunque logico che vi sia 
la necessità da parte dei Marketer di misurare 
una determinata azione.

In un mondo così frenetico la tempestività e il 
tempo reale sono una regola del “Time to 
Market”.

Internet docet:
L’accessibilità dell’informazione è alla base di un 

buon rapporto di coppia.
Così come la sua chiarezza…



Non ho ancora capito…

Quanti la vedono? … Mi sono fermato ai rapporti 
di coppia…



La misurazione del mobile

Siamo davvero sicuri che un’azione sia davvero 
la prova di un’intenzione?

Call to action e Couponing, misurazione inversa.
La performance è valida sempre?
Direct e display come dem e web adv con una 

sostanziale differenza … la mobilità.
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Ahh siamo arrivati al punto…

Ma Dolce e Gabbana vendono macchine e 
canotti..?



Direct

SMS 
Delivery effettivo
MMS 
Delivery Mix in base ai device
Link to landing - Download
VMS
Aperture
Link to landing - Donwload
7 gg.



Direct

SMS - MMS 
Delivery
Entro 48 ore



Comincio a capire

Si come il Dem … ma con una marcia in più … 
non vorrei che lei mi pigliasse in giro…



Display

Impression
Click 
Landing page on net 
Reportistica lunga 
sulla base dei log 



Display

Dal 1 luglio 2008 
Ad Server 
Soddisfazione 
bisogni primari
Imp
Click
Landing on net
Download



Ad Serving Reports

Tempistica ridotta.
Report settimanali andamento campagne.

Continua evoluzione dei parametri di Reporting.

Facilità di integrazione nei piani di comunicazione 
digitale.



Reporting



Reporting



Reporting



Da ora al futuro

Traguardi:
Misurazione parificata al www.
Ad Serving o sistemi alternativi.
Geolocalizzazione e interattività dell’utente.
Mktg Comportamentale.
Misurazioni incrociate comportamentali, 

merceologiche e di prodotto.



Ho capito

Grazie … si vede … la voglio!



All forecasts included in this document are subject to risks and 
uncertainties of Dada itself and of Internet, media and Telco 
markets. 

All forecasts are based on currently available information and 
reflect Dada Group management expectations.

All forecasts reflect market parameters, assumptions and other 
fundamentals which could change and therefore influence the 
future results.

All the forecasts are based on an hypothesis of organic growth 
and commercial and regulatory stability, particularly in the 
mobile market.

This document does not constitute solicitation of public saving.

Disclaimer
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