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La misurazione complessiva produce
dati ad alto valore aggiunto
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Mobile Media —

Frequenza di utilizzo

[ MobilLens” }

Total Mobile Users (13+) in millions
Mobile Media Users

SMS Users

3G Device Owners

Smartphone Owners

Data for 3 month average ending April-08
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Mobile media users are defineds as anyone who browses, downloads or uses an
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Relatore
Note di presentazione
Consistency Depth 


Dimensionamento del Canali e
Mappatura Demografica

Consumi Mobile EU5 — per eta media, % di donne & numero di utenti
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La crescita deqli

ovu

nque

Tote utenti mobile: EU5S
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" 11 3G ha raggiunto il 27% di ]
penetrazione in EU

Utenti mobile con cellulare 3G EUS Utenti nobile con cellulare 3G: EU5 vs US
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Forte crescita degli smartphones, | it

che raggiungono il 13% di
penetrazione in EU

Utenti mobile con smartphones: EUS Utenti mobile con smartphones: EUS vs US
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EUS5: Il consumo tramite browser
continua a crescere

Utenti Browser che hanno avuto accesso a news o info: EU5
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EUS: Siti navigati via browser

Tipologie di siti navigati da parte degli utenti via browser: EUS
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Data for 3 month average ending April-08
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Forte crescita dell’'utenza che  Mobillens; ]

accede al motori di ricerca via
browser

Accessi al notori di ricercaviabrowser: EU5
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Il boom del Social Networking si | ssitens

ripercuote anche su mobile

Accessi asiti di social networking o blog: EUS
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Accessi asiti di social networking o blog: EU5S vs US
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EU5: Social Networking Trends | wesitens |

| dati indicano la crescita % anno su anno
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EU5: Attivita di Social Networking| ueies

% di utenti di social networking attivi

Gli uomini sono piu propensi a effettuare attivita diversificate,
mentre le donne sono piu propense al post di imagini e video.
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Gli US guidano il consumo di
Mobile Media col 27% di penetrazione
vs il 22% in EU

Mobile browsers and downloaders: EU5
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Utenti di Mobile Media (Browser, |wssitens

Download e applicazioni) per Paese
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IT: Utenti Mobile media
per operatore
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EUS5: SMS Advertising
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Maggiore efficacia m
potenziale del DM

Coke Zero drinkers Responsiveness
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Utenza Mobile media ricettiva nei | metics
confronti dell’advertising

[“Sono tentato di acquistare i prodotti pubblicizzati”]
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Piu efficenza nel raggiungere la | e mwetics

fascia critica dei giovani

m18-34 H 35-54 m 55+

Population 29 36 35

Mobile 56 0

Magazines 31 37 32
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Source: TGl M:Metrics 2008 — Base: All GB adults (aged 15+)
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Maggiore efficenza nel [ M:Metrics
raggiungere 1 “cash rich, time poor”
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UK: Viaggil - Frequent Flyers M:Metrics
/+ Voli all’'anno
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UK: Auto - Intenzione all’acquisto i mmetics

di un’auto neil prossimi 12 mesi
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UK: Mobile Media Index per Car Brands

- Il Mobile Media e in linea con la parte piu alta del mercato
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UK: FMCG — Non tutti i rasoi sono uguali, M:Metrics®
e nemmen() IO SOnO tUttI I medlum Refillable razor blades users - media preference
. . . 0 gli operatorli
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UK: M:Ad A
Prodotti e Inserzionisti per Settore
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